№ заказа 1102
Вид работы: Дипломная работа
Тема: Мотивация труда
Год сдачи 2015
Стоимость работы 600 000
Содержание

3ВВЕДЕНИЕ


61 Теоретические аспекты мотивации труда


61.1 Сущность, принципы и теории мотивации труда


211.2 Основные регуляторы и методы мотивации труда


271.3 Мотивация труда в зарубежных странах


372 Оценка организационно–экономических факторов  мотивации труда работников предприятия (на примере  производственного предприятия СООО «Белитсофт Интернешенл»)


372.1 Общая организационно – экономическая характеристика  производственного предприятия СООО «Белитсофт Интернешенл»


482.2 Анализ системы производительности и оплаты труда работников производственного предприятия СООО «Белитсофт Интернешенл»


572.3 Система нематериального стимулирования работников  предприятия


603 Совершенствование стимулирования труда персонала управления


603.1 Организационно–экономические мероприятия по улучшению системы нематериального стимулирования работников предприятия


693.2 Экономическое обоснование предлагаемых мероприятий


73ЗАКЛЮЧЕНИЕ


76СПИСОК ИСПОЛЬЗОВАННЫХ ИСТОЧНИКОВ


Дополнительная информация  73 с, 7 рис., 9 табл., 42 источников., 
№ заказа 1103

Вид работы: Дипломная работа

Тема: Конкурентоспособность промышленного комплекса Республики Беларусь
Год сдачи 2013

Стоимость работы 400 000
Содержание

	2Введение


	5

	21 Теоретические основы конкурентоспособности


	8

	41.1. Понятие конкурентоспособности: виды, факторы


	8

	181.2. Характеристика показателей конкурентоспособности промышленного комплекса


	17

	201.3 Система управления промышленным комплексом


	29

	262 Анализ конкурентоспособности промышленного комплекса


	29

	262.1. Анализ конкурентоспособности промышленного комплекса Республики Беларусь


	36

	282.2. Оценка показателей конкурентоспособности промышленного комплекса


	50

	312.3 Рейтинг конкурентоспособности промышленности регионов Республики Беларусь


	50

	353 Направления повышения конкурентоспособности промышленного комплекса


	52

	353.1. Факторы, сдерживающие развитие промышленного комплекса Республики Беларусь


	57

	383.2. Пути повышения конкурентоспособности промышленности Республики Беларусь


	61

	Заключение                                                                                                              Список использованных источников

	65


Дополнительная информация  64 стр., 3 рис.,11 табл., 31 источник,
№ заказа 1107

Вид работы: Диплом

Тема: Анализ издержек Слуцкий льнозавод
Год сдачи 2015

Стоимость работы 800 000

Содержание

ВВЕДЕНИЕ………………………………………………………………………..5

7ГЛАВА 1 Экономическая сущность издержек


71.1
Содержание понятия издержек


151.2
Затраты и их классификация


241.3
Значение себестоимости продукции в обеспечении конкурентоспособности  белорусских предприятий


33ГЛАВА 2 Анализ издержек на ОАО "СЛУЦКИЙ ЛЬНОЗАВОД"


332.1
Организационно-экономическая характеристика ОАО «Слуцкий льнозавод»


422.2
Анализ издержек


54Глава 3 Пути снижения затрат на ОАО "СЛУЦКИЙ  ЛЬНОЗАВОД"


71Заключение


74Список использованных источников


77ПРИЛОЖЕНИЕ А


82ПРИЛОЖЕНИЕ В




Дополнительная информация  Объем 81 стр., рисунков 6, таблиц 17, источников 50, приложений 3.

№ заказа 1108

Вид работы Дипломная работа

Тема: Кредитование физических лиц Идея Банк

Год сдачи 2014
Стоимость работы 500 000
2ВВЕДЕНИЕ


4ГЛАВА I. ПОТРЕБИТЕЛЬСКИЙ КРЕДИТ КАК СПОСОБ УДОВЛЕТВОРЕНИЯ СОЦИАЛЬНЫХ ПОТРЕБНОСТЕЙ ФИЗИЧЕСКИХ ЛИЦ


41.1
Экономическая сущность и роль потребительского кредита в решении социальных задач государства


101.2
Кредитование физических лиц – составная часть кредитной политики ЗАО «Идея Банк»


141.3
Операции по кредитованию населения и их характеристика


21ГЛАВА II ОРГАНИЗАЦИЯ КРЕДИТОВАНИЯ И АНАЛИЗ КРЕДИТНЫХ ОПЕРАЦИЙ ЗАО «ИДЕЯ БАНК» С ФИЗИЧЕСКИМИ ЛИЦАМИ


212.1Условия и порядок предоставления кредитов физическим лицам


292.2 Мониторинг кредитов, порядок их исчисления и уплаты процентов


332.3 Анализ состава и структуры кредитов, выдаваемых банком физическим лицам


33ГЛАВА III ЗАРУБЕЖНЫЙ ОПЫТ КРЕДИТОВАНИЯ ФИЗИЧЕСКИХ ЛИЦ И ПЕРСПЕКТИВЫ РАЗВИТИЯ ПОТРЕБИТЕЛЬСКОГО КРЕДИТОВАНИЯ В РЕСПУБЛИКЕ БЕЛАРУСЬ


393.1 Зарубежный опыт кредитования банком населения и возможности его применения в Республике Беларусь


493.2 Проблемы и перспективы кредитования физических лиц в Республике Беларусь


63ЗАКЛЮЧЕНИЕ


65СПИСОК ИСПОЛЬЗОВАННОЙ ЛИТЕРАТУРЫ




№ заказа 1115
Вид работы Дипломная работа

Тема: Рекламная деятельность Белагропромбанк
Год сдачи 2016

Стоимость 600 т.р

СОДЕРЖАНИЕ
3Введение


31. Теоретические аспекты рекламной деятельности


51.1 Специфика и основные стратегии рекламы, как составной части банковского маркетинга


151.2 Оценка эффективности банковской рекламы


152. Анализ рекламной деятельности ОАО "Белагропромбанк"


212.1 Характеристика деятельности ОАО «Белагропромбанк»


292.2 Организация продвижения банковских услуг ОАО «Белагропромбанк»


352.3 Анализ эффективности рекламных кампаний ОАО «Белагропромбанк»


403. Совершенствование рекламной деятельности ОАО «Белагропромбанк»


483.1 Направления развития рекламной деятельности в банке


653.2 Эффективность предлагаемых мероприятий


703.3. Законодательное регулирование банковской рекламы


73Заключение


73Список использованных источников


79Приложение А Бухгалтерский баланс на 1 января 2015 г


Приложение Б Бухгалтерский баланс на 1 января 2016 г………………….…78
Приложение В Отчет о прибылях и убытках 2014 г……………………….…79
Приложение Г Отчет о прибылях и убытках 2015г…………………….….…80

Приложение Д Условия рекламной акции Международный бизнес с                                           Белагропромбанк»……………………………………………..83


№ заказа 1117
Вид работы Дипломная  работа 

Тема: Применение PR технологий в сфере ресторанного бизнеса
Год сдачи 2016

Стоимость 500 т.р

ОГЛАВЛЕНИЕ
ВВЕДЕНИЕ..................................................................................................................3

ГЛАВА  1.ТЕОРИЯ И ОСНОВЫ РАЗВИТИЯ PR-ТЕХНОЛОГИЙ В РБ.............4
 1.1 Внешний и внутренний  PR в Беларуси.............................................................4

1.2 PR акции в Беларуси............................................................................................12

1.3 Роль и место связей с общественностью в деятельности сети кафе..............16

ГЛАВА 2 АНАЛИЗ PR ДЕЯТЕЛЬНОСТИ СЕТИ КАФЕ "ГАРАЖ"...................22
 2.1 Организационно - правовой статус и структура сети.....................................22

2.2 Рекомендации по совершенствованию PR -деятельности сети......................25

2.3 Средство реализации PR проекта и оценка его эффективности....................31

ЗАКЛЮЧЕНИЕ..........................................................................................................38

СПИСОК ИСПОЛЬЗУЕМОЙ ЛИТЕРАТУРЫ.......................................................42
